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RESUMO
As Tecnologias da Informacéo e Comunicacdo, relacionadas com a internet, alteram consideravelmente o
cotidiano das pessoas e tém sido usadas de véarias maneiras e em diferentes niveis de intensidade, nos mais
variados contextos, como trabalho, educacdo e entretenimento. O comércio, a propaganda, a publicidade e
a influéncia na formagdo de pessoas/cidadd@os/contribuintes/consumidores tem se constituido em um
campo de preocupacdes de estudos da sociologia, psicologia, comunicologia e também da educacéo.
Neste sentido, este texto representa uma andlise das abordagens de propaganda e consumo em sites
direcionados para criangas, buscando refletir sobre a relacdo entre internet e consumo. Analisa, por meio
da depuracdo de contelidos de sites direcionados a criangas, os contelidos de propaganda e o incentivo a
compra de produtos e servicos. Discutir sobre o enfogque presente nos sites, envolvendo propaganda e
consumo de produtos e servigos foi 0 objetivo geral e os especificos foram: identificar se o site infantil faz
propaganda de produtos e servicos, identificar se o site infantil vende produto ou servico, direta ou
indiretamente; analisar se a abordagem de venda ou propaganda € dirigida para criancas ou para adultos.
Os dados obtidos revelam que a maioria dos sites tem uma abordagem direta para influenciar as criangas
a0 Consumo e que é necessario que pais e professores conhegam estes sites e possam se preparar mel hor
para mediar 0 acesso feito por seus filhos e alunos. Os resultados acancados configuram-se em
informacBes basicas importantes para pais e professores conhecerem as relagbes de consumo que se
estabelecem com as criangas na internet e poderem se preparar melhor para o acompanhamento, a
supervisdo e a preparacdo de seus filhos e alunos para 0 uso consciente da internet e de tecnologias
similares.
Palavras-chave: educagdo; internet; infancia; propaganda.

RESUMEN
Las Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion, relacionadas con internet, ateran
considerablemente el cotidiano de las personas y son usadas de varias formas y en diferentes niveles de
intensidad, en distintos contextos, como trabajo, educacion y entretenimiento. El comercio, la propaganda,
la publicidad y la influencia en la formacion de personas/ciudadanos/contribuyentes/consumidores se han
vuelto preocupaciones de estudios de la sociologia, la psicologia, la comunicologia y también de la
educacion. En este sentido, este texto representa un andisis de los abordajes de propaganda 'y consumo en
sitios web dirigidos a nifios, buscando reflexionar sobre la relacion entre internet y consumo. Analiza, a
través de la depuracion de contenidos de sitios web dirigidos a nifios, los contenidos de propaganda y el
incentivo a la compra de productos y servicios. Discutir sobre el enfoque presente en los sitios web,
involucrando a la propaganda y a consumo de productos y servicios fue el objetivo general y los
especificos fueron: identificar si €l sitio web infantil hace propaganda de productos y servicios; identificar
si €l sitio web infantil vende productos o servicios, directa o indirectamente; analizar si € abordagje de
venta o propaganda esté dirigido a nifios 0 a adultos. Los datos obtenidos revelan que la mayoria de los
sitios web tiene un abordaje directo parainfluenciar 1os nifios a consumo y que es necesario que padres y

! Texto resultante de pesquisa do Projeto “Inclus@o.digital.com.protagonismo.br”, com dados do Trabalho de
Conclusdo de Curso de Pedagogia, na Universidade Federal da Grande Dourados, de Simone R. B. Santos, em coautoria
com o orientador Reinaldo dos Santos, em 2012
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profesores conozcan estos sitios y puedan prepararse mejor para intermediar el acceso de sus hijos y
alumnos. Los resultados alcanzados se configuran como informaciones basicas importantes para que
padres y profesores conozcan las relaciones de consumo establecidas con 1os nifios en internet y puedan
prepararse mejor para el acompafiamiento, la supervision y la preparacion de sus hijos y alumnos para el
uso consciente de internet y de tecnologias similares.

Palabras clave: educacion; internet; infancia; propaganda.

Introducdo

Antigamente bastava ao capital produzir mercadorias, 0 consumo sendo mera conseguéncia.
Hoje é preciso produzir os consumidores, € preciso produzir a prépria demanda e producdo
éinfinitamente mais custosa do que adas mercadorias (BAUDRILLARD, 1995).

Nas sociedades contemporaneas, o “ter” tem sido marca de “poder” e isso tem influenciado

diretamente no modo de vida de nossas criangas. De acordo com (DORNELLES, 2005 apud

BAUMAN, 1998, p.55).

A sociedade do consumo €&, pois, constituida por um mercado de desgjos e sedugdes, visto que
“os impulsos sedutores, para serem eficazes, devem ser transmitidos em todas as direcdes e
dirigidos indiscriminadamente a todos aqueles que os ouvirdo”

As Novas Tecnologias da Informagdo e Comunicagdo, sobretudo as rel acionadas com ainternet,
ateram consideravelmente o cotidiano das pessoas. A Rede Mundia de Computadores tem sido usada
de varias maneiras e em diferentes nivels de intensidade, nos mais variados contextos, como traba ho,
educagdo e diversdo, por exemplo. O comércio, a propaganda, a publicidade e ainfluéncia na formacéo
de pessoas/cidaddos/contribuintes/consumidores tem se congtituido em um campo de preocupacoes de
estudos da sociologia, psicologia, comunicologia e também da educacéo.

Neste sentido, a abordagem deste artigo esta relacionada a uma andise de abordagens de
propaganda e consumo em sites direcionados para criangas. O objetivo gera procurou discutir sobre o
enfoque presentes nos sSites para a propaganda e o consumo de produtos e servigos. Os objetivos
especificos foram: Identificar se o Site infantil faz propaganda de produtos e servicos; identificar se o
ste infantil vende produto ou servico, direta ou indiretamente; anadisar se a abordagem de venda ou
propaganda é dirigida para criancas ou para adultos.

Para a redlizacdo de tais atividades, delimitamos dez sites da internet voltados especificamente
para criangas, nalingua portuguesa e no Brasl.

Em relacdo aos procedimentos metodolgicos, podemos citalos do seguinte modo: pesguisa
bibliografica sobre midia, internet e crianga, pesquisa documental nos sites voltados para criangas;
pesquisa anditica de contelido de propaganda e consumo nos sites, andise dos dados obtidos e
elaboracéo do artigo.
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Os resultados obtidos configuram-se em informagdes basicas mais importantes para pais e
professores conhecerem as relagbes de consumo que se estabelecem com as criangas na internet e
poderem se preparar melhor para 0 acompanhamento, a superviséo e a preparacdo de seus filhos e

alunos para o0 uso consciente dainternet e de tecnologias smilares.

A Internet eo cotidiano das pessoas

Comentando acerca das abordagens sobre a internet, torna-se necessario uma breve concepcéo
sobre 0 que € a internet propriamente dita e suas especificidades. No dicion&rio Larrousse, podemos
enfatizé&-la como: Conjunto de redes de computadores interligadas por um protocolo comum (que
permite a localizacdo de paginas nos cinco continentes) e que funcionam de modo independente de
controle centrd.

Assm, podemos destacar que a internet € um grande conjunto de redes de computadores
interligadas pelo mundo inteiro; de forma integrada viabilizando a conectividade independente do tipo
de méqguina que sgja utilizada, que para manter essa multi-compatibilidade se utiliza de um conjunto de
protocolos e servigcos em comum, podendo assim, os usuérios a ela conectados usufruirem de servicos
de informacdo de acance mundial. A comunicacdo via internet pode ser de diversos tipos. dados, voz,
video, multimidia. Devido a recursos cada vez mais "pesados’, uma maior velocidade das transmissdes
torna-se cada vez mais necessaria

Desde a popularizacdo da internet, houve no mundo grandes mudangas, 0 acesso a noticia e ao
entretenimento ficou mais smples, dando facilidade na vida e no dia-dia das pessoas. Além disso,
possibilita a integracdo entre individuos de diferentes grupos énicos, sociais e culturais e de niveis
diferentes de escolaridade. Entretanto

A internet vem se consolidando cada vez mais como principal fonte de acesso ao patrimonio da
comunidade mundial humana, sga através do compartilhamento de informacbes e
entretenimento ou da difusdo de conhecimento representado, dessa maneira, € o icone de maior
expressividade de comunicacdo em nossa era. Comunicagdo instanténea, onipresente, veloz,
com ainteratividade, € paradoxal, permitindo a expressao daindividualidade e as mesmo tempo,
a auséncia de privacidade. Objeto de desgo dos excluidos digitais, de consumo dos incluidos
digitais, de discussies e estudos cientificos e nos Ultimos tempos, ferramenta de trabalho dos
novos criminosos, os bandidos virtuais (MARTINES, 2010 apud CHAMA, 2006, p.2).

A utilizacdo da Rede Mundia de Computadores e das novas tecnologias tornou-se hoje uma
necessidade na vida coloquia das pessoas, ja que sem elas ndo teriamos a mesma praticidade em nos
relacionar e redizar tarefas comuns. “A internet tem se tornado o espelhamento da nossa realidade, e

assim como tal, possui momentos de vivencias boas e ruins” (GOMES, 2011, p. 17).
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A rede vem cada vez mais conquistando usuarios em todo o mundo. A fécil ascensdo anoticias,
diversdes e até mesmo compras tem atraido um numero ainda maior de usuarios. Vivemos num mundo
onde as maiorias das pessoas saem de casa para trabahar e, por conseqiiéncia, acabam tendo uma
enorme fata de tempo para afazeres domésticos como pagar contas por exemplo. A internet além de
suas principais designagtes, também surgiu como um meio para prontificar a vida dessas pessoas, jaque
hoje é possive fazer qualquer acordo viainternet.

Estamos vivendo uma nova era, em que transacdes comerciais sfo redlizadas de maneira
globalizada, a0 mesmo tempo, entre organizagdes e pessoas locadizadas nos mais diversos
cantos do planeta. Cientistas de todo o mundo de relinem virtualmente para redlizar e discutir
resultados. Grandes volumes de dados sdo transmitidos, transferido de lugares distantes em
questéo de segundo, transformando o planeta numa imensa rede globa (GOMES, 2011 apud
KENSKI, 2010, p.40).

Ainda sobre a disponibilidade da internet na vida das pessoas, segundo Cysneiros (1999, p.10).

A internet € um emaranhado de sistemas e servicos, alguns derivados de estruturara tradicionais,
como correios, hibliotecas, bancos. Outros sd0 novos, devido a caracterigticas intrinsecas a
midia, sdientando-se a virtudidade, a interatividade e a sincronia, tendo transformado a
velocidade e as formas de comunicagdo entre individuos, grupos, ingituicdes. Tais
caracteristicas possibilitaram a concretizagdo de idéias ja existentes, particularmente o
hipertexto.

A edimacdo da web na sociedade também pode ser atribuida a um grande numero de

oportunidades que podem ser exploradas no meio virtua como conhecer lugares, costumes, culturas,
conhecer pessoas, fazer um curso adistancia, tudo isso contribui para que €la se popularize aindamais.
Outro aspecto importante de se mencionar € aquestdo de que as pessoas estdo deixando de viver
em sociedade em funcéo datecnologia. Antes osindividuos iam aos supermercados e lojas para fazerem
suas compras, hoje muito raramente saem de casa para efetuar tais atividades. A internet possibilita
fazer tudo isso no aconchego do lar, e sem 0 estresse da aglomeracéo de pessoas. Com ea, uma pessoa
pode se comunicar com muitos sem ter contato pessoa com ninguém. Assim como distingue (GOMES,

2011 apud CASTILHO, 2009).

Quem poderia imaginar que [..] trabalho, diversio, amigos, fantasias, sonhos, medos,
curiosdades e ate|[...] crimes pudessem ser agrupados s multaneamente em uma Uinica maquina?
Iss0 tudo é possivel, basta um computador conectado ainternet.

Mencionamos ainda o fato de a internet ser perigosa, pois muitas pessoas a tomam como um
espaco para criar desafetos expondo a vida do outro e até mesmo os ridicularizando em publico. Além
disso, coisas mais sérias podem ocorrer como sequiestros e roubos que podem ser ocasionados pela
exXposi ¢do davida intimanarede.

“A internet facilitou tanto o mundo das boas ocorréncias como também entusiasmou acGes
voltadas para consequiéncias ruins. A fasaidéia de anonimato no imensuravel mundo virtua encorgjou

muitos internautas a desenvolverem atitudes ofensivas e criminosas” (GOMES, 2011, p.53). Por isso
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devemos estar bem atentos em tudo o que postamos ou divulgamos narede, qual quer informagdo amais

pode vir asetornar um trunfo nas maos de pessoas erradas.

CriancaseInternet

A sociedade contemporanea € marcada pelas relagdes de propriedade e consumo. Ninguém
nasce consumidor ou consumista, pois 0 consumo € congtruido socidmente, por meio de vaores,
habitos, atitudes, gradua mente inseridos nas criangas e reforgados nos adultos, tanto pelo exemplo com
a convivéncia com pais, como pea influéncia da propaganda, publicidades e cultura socia difundidas
pelamidia

A Rede Mundia de Computadores vem interferindo significativamente no cotidiano de criangas
de todas as idades, ela chega se desvendando de maneira sedutora e atraente, pois 0s pequenos véem na
rede um ambiente de diverséo e interagdo com o mundo.

A Internet ja faz parte da vida da nova geracéo e é necessario nortear as criangas e jovens sobre
como utilizar arede de maneira cautelosa e favoravel. Mesmo atelevisio ainda sendo a camped navida
dos pequenocs, a migracéo da TV para o computador tende a aumentar cada vez mais. Devemos nos
atentar também aos tipos de contelidos que as criangas vém tendo acesso nesse meio.

Os infantes iniciam o0 uso da internet mesmo antes de serem afabetizados, tendo cada vez mais
fécil acessibilidade para tal. Entrar na internet e brincar no computador € uma das atividades de lazer
favoritas das criangas presentemente. “As criangas tém contato mais cedo com 0 mundo da computag&o
e poderdo tornar sujeitos mais criticos, desenvolver suas capacidades l0gicas e cognitivas que
melhorardo seu contato com esse emaranhado de informacfes” (MARTINES, 2010 apud LUCENA,
1999).

Por outro lado, ha uma grande preocupacdo por parte de pais e educadores sobre 0 que essas
criancas vém acessando. A maior parte dessa preocupacdo passa pelos perigos da pedofilia, pelo
bullying e por outros tipos de viol éncia que devem ser considerados num artificio que garanta a protecéo
das criangas na rede. Mas abordaremos aqui da questéo comercid dirigida ao pablico infantil no stio,

gue por suavez, gparece em demasia. Nesse contexto iSso ocorre por que

O acesso f&cil e rapido a diferentes recursos como editores de textos, imagens, videos e som,
tutoriais, Smuladores, jogos, informacdes e servicos em gera, permite que o navegador tenha
condigBes de criar autonomiae ir abusca do que verdadeiramente |he interessa. (GOMES, 2011,
p. 50).

Os pequenos sdo considerados um publico avo importante, pois aprendem a usar 0 computador

e as novas tecnologias bem cedo e, por isso, agem naturalmente com o meio virtua. Elestem comando
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na compra de produtos, pois sdo o0 publico do futuro, quem um dia terd o poder de compra nas maos.
Alguns até influenciam os adultos quando déo suas opinides sobre preferéncias em produtos a serem
adquiridos pelafamilia. E com isso careco que:

[...] as criancas e adolescentes sB0 0s dois maiores setores em crescimento na internet. As
criancas que ficam sozinhas em casa ou aquelas cujos pais ndo controlam ou impdem limites ao
uso, S30 as que estdo em maior risco. Algumas criancas sabem mais sobre a internet do que os
seus pais. Pela primeira vez, as criangas s80 a autoridade em conhecimentos sobre
computadores. As criancas tendem a e ligar facilmente a alguns recursos da internet, como
jogos online e a pornografia. Quanto mais jovem a pessoa, mais vulnerdvel da é Nos
aconsalhamos os pais a ndo deixar seus filhos ficarem horas na internet nem navegarem sem
acompanhamento (MARTINES, 2010 apud AURICCHIO, 2005, g/p).

O exagero de mensagens comerciais direcionadas ao publico infantil pode originar uma cadeia
de problemas, pois criancas sdo facilmente levadas pelas solicitacbes de mercado. O agenciamento de
compra em sites infantis € muito grande, podendo muitas vezes, levar ab consumo desregrado por parte

das criancas. E como agponta (DORNELLES, 2005, p. 97) quanto cita que;

As criangas investem em seus corpos o que é “ditado” pelos sites, pelos clips de musica ou pelas
revistas infantis de forma que comprar produtos de grifes, ter acessdrios que aparecem nos
anuincios publicitarios, consumir jogos eletrdnicos ou cards de ultima geragdo e no seu original,
tudo isso indica um modo de ser fashion. As criangas consomem as imagens e as materializam
em s mesmas: té-las inscritas em s significa pertencer a um espaco perpassado pelo poder, a
um espaco que distingue e, a0 mesmo tempo, as homogeneiza. As meninas e meninos ocupam,
entéo, um espaco e sAo definidas por suas pos ¢des nesse expaco.

A midiatomou o papd de transmitir os caminhos dainfancia. Porém, ostentou isso pensando no

lucro imediato, e ndo nas criangas ou no futuro da nagéo A infancia ndo pode ser escravizada pelo faso
contentamento que a sociedade de consumo nos cede. Crianga precisa de viséo, de expressies e de
escuta. Carece ter infancia para ser crianga, e isso precisa de uma boa postura dos pais diante do que a
internet (midia) transmite para seus filhos, cabe a de a decisdo dos contetidos a que seus filhos seréo

expostos.

Propaganda e consumo em stesinfantis

No cen&rio atua, temos vivenciado um grande aumento no que diz respeito a utilizaco da Rede
Mundia de Computadores por parte das criancas. E € nesse aspecto que procuramos pesquisar os dez
stesinfantis de maior fluxo entre o pablico infantil fazendo uma andise sobre o que ees oferecem e os
possiveis apel os de consumo contidos subentendidos ou explicitos nesses sites.

O Cartoon Network (http://mww.cartoonnetwork.com.br/#/home) é o site infantil mais acessado
no momento. Ele € vinculado a um cana de televisdo fechado e traz uma infinidade de jogos, com
diversos personagens infantis da atualidade como o “Bem 10” que é adorado pelas criangas. Apresenta

logo na parte superior uma barra com a programacao televisiva que esta sendo transmitida no momento,
6
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e a0 lado uma faixa de publicidade apresentando filmes, revistas e utilidades sobre personagens infantis,
gue estdo sendo lancados no mercado. Dessa forma, o sSite vai agucando 0 anseio das criangas em
possuir esses produtos e de certo modo aexpandir seus desg os de consumo.

Figura 1 — Site Cartoon Network
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Logo abaixo, oferece um espaco de buscas para melhor navegacdo do usuério. Na barrainferior,
traz publicidades de jogos, umalista dos quatro jogos mais acessados, e as Ultimas novidades do site. Ao
final, oferece ferramentas de busca de jogos, videos, celulares e extras. E interessante ressaltar que esse
site possui um link com dez dicas de seguranca online para criangas no que diz respeito aos perigos que
ainternet traz, ele ensna a ndo oferecer senhas, ndo colocar informagdes online, n&o baixar arquivos
duvidosos e outros mais. Também possui um guia para os pais informando como funciona o site e suas
especificacies.

Do mesmo modo, o Disney Channd (http://home.disney.com.br) é um site ligado aum canal de
televisdo fechado onde se encontram desenhos animados, jogos, atividades, fébrica de brinquedos,
desenhos para colorir e muitas outras opgdes. Logo na pégina inicid ele proporciona ao internauta
assistir aum breve trecho dos filmes que a Disney estalancando.

Na parte de cima nota-se uma ferramenta de busca, dém de uma infinidade de opcles de
entretenimento como jogos, videos, personagens da Disney em destague no momento, especiais, filmes,
TV, musicas, shows, parques e radios. Sua publicidade aparece embaixo, mas ndo possui nenhum
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discurso direto para criangas e nem propagandas claras ao publico alvo, apenas ressdta que os filmes
estéo disponiveis paracompra.

A ferramenta “Parques” leva direto para uma pagina de publicidade da Disney Word, o parque
de diversdes mais cobicado pelas criangas e adol escentes do mundo. Ele compartilha informagdes sobre
hoté's, parques diversos, outras recreactes para se fazer no local, dém de simulagBes de orcamentos de
viagem até a Disney e 0s precos de ingressos dos parques.

Dessa forma, entendemos que o Ste traz informagdes para 0s pas via criangas, ja que 0s
pequenocs ndo tém poder de compra. E uma estratégia interessante, pois os pais acabam sendo
influenciados pel os filhos e acabam cedendo aos apel os dos mesmos.

Também, nessa mesma busca analisamos a Discovery Kids
(http://www.discoverykidsbrasil.conV), que é vinculado a0 cand de televisdo fechado Discovery
Channel que possui séries desenvolvidas através de videos, jogos, atividades para colorir, recortar,
montar e experimentos. Em sua pégina inicid mostra uma barra na parte de cima onde € destinada a
publicidade, que apresenta basi camente personagens e desenhos animadosda TV.

Figura 2 - Site Uol Criancas
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Abaixo possui dguns personagens favoritos do site, o lado esquerdo do monitor traz a
programacao televisiva do canal com os horarios de desenhos animados, os videos mais populares e os

programas mais vistos, jogos multiplos com personagens, estréias onde mostram 0s novos episodios e
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programas. Para 0s pais 0 Site proporciona um espago onde traz mensagens de carinho e amor com 0s
animais, opgoes de programagdes do Discovery para adultos, experimentos, cartdes e artigos.

Igualmente proporciona baixar alguns arquivos de desenhos infantis. Ao final na opcao “festas”
quando clicada leva a outro espaco denominado “monte sua festa”, mas so é possivel entrar com senha e
login. Numa ultima analise, aparentemente o Site ndo traz espaco de venda de produtos nem para as
Criancas nem para os pais.

De acordo com o observado, o site darevista Recreio, 0 UOL (http://criancas.uol.com.br/) € um
dgte de noticias e entretenimento que possui um lugar dedicado as criangas. Logo na pagina inicia
gparecem na barra de publicidades aniincios de lancamentos de ténis, a marca e o prego. Inferiormente
na latera direita surgem opcdes de navegacdo como atividade, fotos, historias, jogos, licdo de casa,
livros, novidades, passeios, piadas e videos.

Ha um espago reservado aos pais em que trata de assuntos adultos como, por exemplo, noticias
jornalisticas e educacéo. Fica evidente que nesse espago 0 marketing e a propaganda prosperam, pois
toda hora o recinto publicitéario se renova trazendo propagandas de roupas, cdulares, redgios,
computadores dentre outros. Dentro desse espago reservado aos pais, verificou-se também, no fina da
pagina, outro ambiente onde se podem deixar comentarios sobre o site e suas noticias, dém de um link
gue leva o internauta direto as compras. Entdo o referido site mostrou levar o desgjo de consumo tanto
para as criangas quanto para os adultos e fortalecer cadavez mais aformacéo de opinides e a cobica das
criancas frente ao artefato de consumo.

Conforme o objetivo  admegado, averiguamos 0 dte  do Seninha
(http://senna.globo.com/senninha/jogos.asp.) que tem vinculo com o ingituto Airton Senna que
pertence a Rede Globo de televisdo. Em sua paginainicia aparecem links sobre a composi¢éo daturma
do Seninha, revistinha, historias, download, cineminha, mura, passa tempo, jogos e cadastro onde a
crianca recebe as novidades do site viaemail.

Logo abaixo aparece o histérico do projeto, amostra de jogos com os personagens da turma e
categorias de jogos. O link “revistinha” leva o internauta as revistas em quadrinhos mais recentes e logo
abai X0 aparece um espaco de compra dessas revistas que permite a escol ha de edi ¢gbes anteriores.

Na ultima linha da pagina, aparece um link denominado “produtos” que leva diretamente a uma
s&rie de artigos como chocolates, doces, frutas, molhos e condimentos com a figura do Seninha. 1sso é
uma grande tética, pois acaba facilitando a venda desses produtos em que as criangas se deixam

influenciar pelarepresentacéo e fazem de tudo para adquiri-lo.
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Igualmente aos demais, o Iguinho (http://iguinho.ig.com.br/) € um site infantil vinculado ao 1G
gue € uma pagina de anuncios e entretenimento. Podemos perceber que 0 espaco logo em sua pagina
inicia, na barra de publicidades, mostra uma grandeza de aniincios destinados a venda de produtos
como computadores, celulares roupas e tudo ja com o prego de custo ilustrado natela.

Do mesmo modo, averiguamos o Site da Barbie (http://br.barbie.com/), que mostrou ser um dos
mais apelativos em relacdo ao consumo. Ele é vinculado a Mattel (2°maior fabrica de brinquedos o
mundo) e demonstra que para serem fashion as meninas devem estar na moda e ter um amplo armario
chelo de roupas e calcados a disposi¢ao, assm como aBarbie.

A pégina exibe uma faixa de publicidade onde aparecem todos os modelos de bonecas da
Barbie que estdo no mercado. Inferiormente possuem varios links que levam para jogos, video, armério
da Barbie, quarto, filmes, quero ser e mundo virtua. Abaixo aparecem novidades de lancamentos de

filmes e bonecas.

Figura 3 — Imagens de Site da Barbie

i a Gk | >I&il [

No término da pagina surge um espago destinado aos adultos onde se apresentam modelos de

bonecas Barbie para colecionar, trazendo bem na parte inferior da pagina um link que leva a compra
desses produtos.

O link “quero ser” trata do que quero ser no futuro, onde aparecem diversos modelos da boneca
ilustrando varias profissdes. Também no link “videos” podemos acessar todos os videos de propaganda
da Barbie que aparecem na televisdo onde a propaganda torna-se direta as criangas e a todos que ee

tiverem acesso.
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Ndo S0, mas também estd dentre os pesquisados o0 Ste menino  mauquinho
(http://omeninomal uquinho.educaciona.com.br/). O menino mauqguinho € um livro infanto-juvenil
brasileiro de 1980 criado pelo desenhista e cartunista Ziraldo. Em seu site vocé encontra a histéria do

menino maluquinho on-line, jogos, passatempos, tirinhas, piadas, frases, papéis de parede e matérias

especiais sobre diversos temeas.

Figura 4 - Site Menino Maluguinho
7 dejunho

1494
Assinatura do Tratado de Tordesilhas entre D. Joéao |1
de Portugal e osreis catolicos da Espanha

Olhando no calendério, percebi que hoje é comemorado o
dia em que se assinou o Tratado de Tordesilhas por
Portugal e Espanha. Mas, afinal, 0 que sera que é esse tal
tratado? Ele foi criado porque os portugueses e 0s
espanhais viviam brigando pelas terras que estavam sendo
descobertas pelo mundo

Percebeu-se que pagina tem um fundo unicamente educaciona e ndo origina nenhuma
Situacéo de publicidade ou propaganda de produtos em seu logout. Ela € um exemplo de como deveriam
ser 0s Sites voltados para criangas, tais sites deveriam visar atender as necessi dades das criancas quanto
adiversdo e ainformagtes, careceriam ao mesmo tempo conter brincadeiras e estimular o raciocinio da
crianca, 0 que seria de grande beneficio para ela. Masinfelizmente so poucos 0s que of erecem somente
IS0, amaioria deles se valem do espago para propagandas destinadas as criancgas e acabam por produzir
consumidores em miniatura.

E ainda, verificamos o site da Hot Whed s (http://br.hotwhed s.com/), que € uma marca de carros
de brinquedo, introduzida pelaindistria de brinquedos estado-unidense Mattel em 1968. No site da Hot
Whedls podemos encontrar em sua pagina de inicio uma barra de andncios publicitarios que
demonstram os inimeros modelos de carrinhos que estéo sendo langados no mercado. Logo abaixo
temos a opgéo de jogos, videos, desafios, novidades iradas e pésteres. Os jogos aparecem em grande
guantidade e ocupam alistados mais procurados.

No link “BF5 tm” aparecem 0s novos episodios completos dos desenhos animados que sdo
transmitidos diariamente nos canais de televisdo cartoon network e no SBT. Logo abaixo gparece um
espago destinado aos pais com contetidos que ddo dicas de seguranca e prevencdo de como agir narede

e aescolha de sites seguros para seus filhos.

11



Il JORNADAS INTERNACIONALES “SOCIEDADES CONTEMPORANEAS, SUBJETIVIDAD Y
EDUCACION”

9,10y 11 de abril de 2014
ISBN 978-987-3617-11-9

Esse dite por s SO ja € muito apdativo, pois contem os objetos de desgo atuais dos meninos,
mesmo assm ndo possui propagandas explicitas que induzem a compra e nenhum link direto a
aquisicdo, somente mostra os videos de propaganda que agparecem nos canais citados acima que ndo

deixa de ser uma propaganda apelativa as criangas.

Consideracgbesfinais

Os estudos e andlises desses sites direcionados as criancgas, movidas pelainternet, demonstraram
uma tendéncia para a influéncia a0 consumo infantil. Criangas, por ainda ndo terem a sua formacdo
socia e escolar completa, S50 mais susceptivels a persuasao e, por isso, se tornam objeto das abordagens
nos sites.

A maioria dos sSites visitados possuia uma enorme carga publicitaria que envolvia a crianca de
modo a incentivélas a buscar certos artefatos presentes naguele loca. Dentre os dez sites analisados,
apenas um eratotalmente educativo e ndo gpresentava absol utamente nenhuma propaganda comercid, o
restante abusava do marketing e tentava tornar visivel um grande numero de anlincios que interessam
diretamente as criangas ou a seus pais.

Estas consideracBes nos levam a conclusdo de que a escola, desde as séries iniciais deve se
preocupar em preparar as criangas parainteragir de forma consciente com 0 consumo e a propaganda,
€m um novo contexto, que € ainternet, com contetido dindmico, direto e quase ilimitado.

Um dos primeiros passos para que pais e professores possam contribuir neste sentido é o
conhecimento basico do formato e conteldo de stes infantis. Assim, concluimos, ser de grande
relevancia que os adultos procurem explorar Sites infantis para saber como ocorrem as abordagens de
propaganda e consumo e ter umamaior possibilidade de fazer as mediagdes necessérias.
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