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CORAZON-M ONUMENTO —MONUMENTO COMO OBJETO !

Suyan de Mattos*

El proyecto “Corazén-Monumento: monumento como tobfese propuso, principalmente,
investigar la intervencion de un objeto artisticonacido con el nombre de Corazdn-
Monumento, en la ciudad de Brasilia, Brasil, tanoose hizo en la ciudad de Buenos Aires,
Argentina. La principal actividad fue la intervediciurbana con el objetivo de captar la atencion
de un publico habituado a su ambiente de vida prpji su propia historia.

La idea de escoger a Buenos Aires surgio porque@&<iudad mas antigua que Brasilia
y por ser la capital de uno de los paises que casilBhace parte del bloque socioeconémico del
MerCoSur. En las entrafias de los procesos de giabiln de los mercados y de constitucion de
los bloques econémicos regionales, como el MerGattuse debe perder de vista la importancia
de las cuestiones de ambito cultural.

Mike Featherstone sefala la importancia del hedoque uno se dé cuenta de una
evaluacibn mas positiva, en el mundo occidentalpaeto de la alteridad y de las diferencias
ocasionadas por el cambio en el equilibrio del pahére naciones que, paulatinamente, se van
juntando en una configuracion global, donde esdhifésl optar por salir; ello conduce a la nocion
de que el mundo es un solo lugar.

El principio basico de la resistencia cultural gentra en la manutencion de las
identidades locales, frente a la dinamica de losbaas culturales, que muchas veces se efectian
en ambientes conflictivos, donde la hegemonia dgrupo impone a otro adoptar perspectivas y
modelos hibridos y transculturales.

Por eso, el proyecto se orienta a identificar neacentrales en la identidad histérica
nacional y en la identidad visual de estas dostalapi la argentina (Buenos Aires —
monumentos tradicionales) y la brasilefia (Brasiianumentos modernos). Toda identidad es
una construccion y aqui se enfoca hacia una cacgbrude identidades nacionales y urbanas a
partir del momento, del lugar, de la forma, del enat, del estilo, del concepto, de cada
monumento. Lejos de simplemente traducir o reforuaa identidad dada, esencial, los
monumentos deben ser encarados como variables algalitica de la memoria, como una
tentativa de fijar una determinada representaciénpdsado y/o un determinado proyecto de
futuro, y de silenciar otras representaciones gquios alternativos.

La intencidn es contrastar dos escenas y consinar narrativa de cooperacion en la
superacion de prejuicios y de estereotipos frehdesafio que la colaboracién y la asociacion
presentan en la transformacion de nuestras soeigdad

La propuesta era recorrer varios puntos urbargsfisiativos, en especial, por los de
importancia historica, cultural y artistica de Bogmires y Brasilia. La antigiiedad de la primera
y la modernidad de la segunda hacen posible uroghidde miradas y de percepciones
contrapuestas. Este objeto de estudio nos permdironces, la presentacion de una nueva
interpretacion sobre el monumento en la contempgddad.

! Proyecto de post-doctorado en Artes en la Unigatsile Buenos Aires.

2 El Coraz6n-Monumento es un objeto cinético de 3rasede altura y de 1.50 de ancho, hecho en pbastic
ventilador con la forma de un corazén humano. Seolgoce al objeto popularmente como el mufieco-tonto
(encontrado generalmente en las puertas de tienBb€jorazén-Monumento hace referenciadap y al Arte
Popular, a través de las referencias respecto &koodtonto. EI Corazon-Monumento esta hecho camigino
material del mufieco, se mueve usando la mismacggntiene la misma finalidad: llamar la atencitanto por
moverse, como por desplazarse en los espaciosca@lagambién debera ser un elemento que sorppamdae sus
dimensiones deberan colaborar para tal objetivo.
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El lugar es necesariamente histérico a partir deinento en que, juntando identidad y
relacion, él se define por una estabilidad miniPar. eso es que los que viven en él
pueden identificar alli marcos que no tienen queobgtos de conocimiento. El lugar
antropoldégico, para ellos, es historico en la exagecbporcion en que escapa a la historia
como ciencia. Ese lugar que construyeron los aséejos, que los muertos recientes
llenan con signos que se hace necesario sabemg@aroo interpretar, cuyos poderes
tutelares un calendario ritual preciso despient@agtiva a intervalos regulares, esta en el
extremos opuesto de los “lugares de memoria”, acedos que Pierre Nora escribe tan
exactamente que en ellos aprendemos esencialmesg&andiferencia, la imagen de lo
que ya no somos. El hablante del lugar antropatdgichace historia, vive en la histotia.

La funcionalidad del monumento como la de rememorahecho o una persona, que
tuvo su valor para la construccion de una patganay precaria en cuanto a su practica y a su
concepto. En la actualidad, con las intervencisegsivas en la técnica de la representacion
(fotografia, cine, video, computadora) tal funcg@nesta poniendo en tela de juicio.

El monumento, como indica la etimologia latina @@#labra, pretende ser la expresion
tangible de la permanencia, o, por lo menos, detdacion. Es necesario que haya altares
para los dioses, palacios y tronos para los sobgrapara que no dependan de

contingencias temporales. Estos permiten, asiapdémontinuidad de las generaciones.
(...) Sin la ilusibn monumental, para los ojos deviess, la historia no seria mas que una
abstraccion. El espacio social esta repleto de mentos no directamente funcionales,

imponentes construcciones en piedra 0 modestagslte tierra, en relacion con los

cuales cada individuo puede tener la sensaciofiigadh de que, para la mayoria de las
personas, ellos les preexistian y les sobreviviEtrafiamente, una serie de rupturas y
discontinuidades en el espacio es lo que reprelseotatinuidad del tiempb.

¢, Como juzgar la mirada de un publico anénimo guaresatemente ya no le presta
atencion a la existencia de tales objetos?

Del pasado conservamos monumentos. EI monumenia ebjeto hecho por otros para
nosotros, otros que, viviendo en un futuro antegerconferian una dimension historica, es
decir, inscribian su historia individual en la bist de los otros. Por eso es que los
constructores de los monumentos intentaban inscuba conciencia en ellos. El
monumento es un testigo. Por eso esta muy cercandeblo en el sentido etimologico de
la palabra, es muy significativo el hecho de q@entmnumentos (donde los historiadores
podrian llamarlos “lugares de memoria”) estan egran mayoria en lugares de poder y de
culto: en todo caso son simbolos de autoridad.

Si las sociedades, para instituir el poder politida religion, tienen necesidad de objetos,
él no debe simplemente servir para marcar, paedssepara imitar y para limitar. (...) el
objeto materia, el objeto cosa, se trata de dograsren el plano simbdlico, como signo de
reconocimiento (se construyen relaciones entréasbfe entre seres y objetos, asi como lo
que ocurre entre la lengua y los sonidos); enagigotiel fetichismo, el objeto se trata como
presencia real de un ser actual irreductible aanifestaciorf.

Con el Corazon-Monumento se pretende investigamdaion de representacion,
diferenciando el monumento tradicional (fijo, estate inmoévil) y el moderno (fijo, flexible y

® Marc Augé. Nao-lugares: introdugdo a uma antragialda supermodernidade, Papirus, Campinas, 1$@ina
53.

4 Augé, Op. cit., pag. 5¢c

®> Augé, Marc Dios como objeto: simbolos, cuerpo, materia, pad@bEspafia, Gedisa, 1998, pagina 33.

® Augé, op.cit, pagina 34.
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dinamico) del contemporaneo (movil, dinamico vy iid®). A esta Ultima nocidon de
representacion se identifica el Corazon-MonumeBt&orazén-Monumento circuld por varios
lugares donde existen monumentos fijos, tanto diadiles como modernos, localizados en
espacios publicos y privados, que fueron escogidosu importancia en la construccion de las
identidades de las naciones argentina y brasilefia.

La movilidad —el transporte y/o el traslado de edijeto de un lugar a otro— lo convierte
en un elemento que interfiere en el transito urb&h&@orazon-Monumento es una arquitectura
némade por su localizacion temporaria, que por serobjeto extrafio, y explicitamente
transitorio, estimula la curiosidad de la poblaaidbana de Buenos Aires y Brasilia.

El Coraz6n-Monumento es un poderoso mutante edpae movilidad del monumento
crea un polo de debate sobre el valor de la traresitad en nuestra contemporaneidad, frente a una
mirada estatica prendida a la tradicion y acostagdm la inmovilidad exigida por los objetos-
marco de referencia emotiva y estructura integehg@isaje urbano. A partir de la percepciéon del
caracter eminentemente dinamico del Corazén-Montoneambian su sentido y su concepto. El
cambio de los sentidos se relaciona con la ofdrtbdica que hacemos al publico que
pretendemos impactar. Se pretende disolver la cénsde ausencia en la percepcion de los
monumentos tradicionales y modernos y devolverlepresencia para los habitantes de las
ciudades.

Afirman que no hay nada en el mundo tan invisgadmo los monumentos. Sin duda, se
levantan para ser notados/mirados, sin embargoiesdep en el espacio. O entonces, esa
invisibilidad sentida o percibida tal vez sea uopdisito en su funcion en el espacio urbano,
conectandose al contexto diario de una rutina da.\EEl Corazén-Monumento busca poner en
cuestion esa mirada, producir una
extrafieza que permita ver de otro modo
los monumentos, alterando tal vez
irremediablemente su sentido original.

Constatamos, en la experiencia
desarrollada en Buenos Aires, lo que
podria ser un equivoco: hacer revivir el
monumento tradicional a partir de la
presencia de un objeto de extrafieza, el
Coraz6én-Monumento, y alun mas,
transformar a las personas comunes de las
calles, a los héroes an6nimos en personajes
importantes, actores de su propia realidad.
Valorar a los transelntes de rutina, es

"Corazon Monumento", 300 X 150 cm, 2002-2003°, Te&xn IOfreC,e_rle al proyepto una rea“dad_ ya
ventilador de plastico. Monumento al General JAli&Roca |dent|f|_cada en la prlmera_fa_lse. A partir de
entrevistas que se hicieron en los

alrededores de los monumentos portefios, fuimosceapde ver lo que estaba previsto: el
Corazén-Monumento le provoca a las personas laasiémsde presencia de los monumentos
tradicionales, acercando su memoria perdida aleptes La experiencia en Buenos Aires no
confirma lo que podria suceder en la segunda yasg,e las representaciones del pasado son muy
diferentes en ambas ciudades. Pero ya podiamasmiisdr que la presencia del Corazon-
Monumento en las calles de Brasilia también ibarais factor de reflexion, extrafieza y sorpresa
cuando fuera colocado al lado de los monumento£mos.

Los monumentos tradicionales son el resultado atestucciones relacionadas con un
contexto histérico, en el que su edificacion eradamental para la construccién de una nacion y
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su historia. Podemos notar que el ciudadano conaisensiente participe de la historia de
Argentina, o tal vez, la desconoce. Existen gran@desos y dudas, que provocan el deseo de
cambiar tal situacion. No podemos olvidar tambiée tp experiencia se realizé en plena crisis
econOmica, cuando el pais estuvo al borde del diessanstitucional. Los datos econdémicos,
politicos y administrativos de la actual situaciporteiia, publicados en los medios de
comunicacion, refuerzan ese argumento. Por ot kxal Brasil la experiencia se hizo durante el
gobierno de Lula. La esperanza presente y la temtate tal gobierno de recuperar un
nacionalismo olvidado hacen que el brasilefio setasimas proximo a su historia, aunque ésta
haya sido inventada a partir de una tradicion.r8e que el argentino pueda estar mas consciente
de su entorno historico y politico que el brasilgfimes la colonizacion en Brasil se construyo en
las bases del pensamiento esclavista, de la maaccyldel latifundio.

Cada persona interviene en la reflexion, se vughrécipe de una experiencia colectiva,
cuando el Corazon-Monumento actia como un disposiértistico, permitiéndoles a los
ciudadanos ser testigos de una parte de la higorg mismo momento en el que sus miradas se
apropian de tal momento con el monumento traditiona

A partir de la interrogacion disparada por el @éraMonumento, el hombre se convierte en
testigo de sus propias dudas, en participe denktroocion de una historia oficial que desconoee. L
intencion de la primera y segunda fase del proyszteside en la busqueda de la recuperacion de la
memoria, sino en colocar en evidencia, a partir Gmlazon-Monumento, los mecanismos que
contribuyeron historicamente para la construcciénlad amnesia social, situacion comdn en los
Estados modernos.

Con el trabajo de campo se pue
comprender que en Buenos Aires, como
Brasilia, los monumentos SO
simbdlicamente imperceptibles debido a |
vacios dejados en la conciencia histori
Los monumentos tradicionales ya no si
de ancla concreta de la memoria, pues f
una representacion figurada actual de
historia. Esos monumentos tradicional
son documentos que expresan
glorificacion de determinados personaj
emblematicos, imponiendo con guirnald
y espadas su legitimacion. Poseen
caracter de aura, perpetdan el poder, %
verdad determinada por una autoridad, Monumento al General San Mal
control de la memoria y del olvido. Los
monumentos modernos son también estos registroadatencion de un recuerdo seleccionado,
pero con caracteristicas visuales diferentes.

El Coraz6n-Monumento no sugiere una postura dat@i Tal vez sea ésta una de las
caracteristicas que mas contrasta con el monunraicional.

Tratar al monumento contemporaneo como publicetadna opcidn interesante a partir
de las respuestas dadas por los peatones en dionads, cuando éstos se equivocaban
confundiendo el Corazon-Monumento con una imagdrigtaria de laFundacién Favalorpo
una campafia publicitaria dledependient® deRiver (equipos de futbol argentino que llevan los
colores rojo y blanco), en Buenos Aires. En Bragid hubo tal interpretacion, pues los colores
del Coraz6n-Monumento eran colores que no se aabareja ningun club de fatbol, pero
algunas personas lo vieron como propaganda deoatigoalguien. Muchas de las respuestas, en
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ambas ciudades, indicaban correctamente al defioamo un corazén. Esto nos lleva a pensar

gue un monumento es una obra de “publicidad ciyipatfque sélo en una sociedad como la
nuestra, fuertemente marcada por los medios madevasmunicacion y por la publicidad, tiene

sentido tal percepcion del monumento como un meganimas de publicidad, pues constituye
un recurso para el convencimiento. Como la pulditidos monumentos también exhiben y
enaltecen ideales. Retdricamente, son ilustracidedss discursos pomposos.

No podemos confundir conceptos de publicidad eenroarca. Actualmente, Naomi Klein
afirma que marca y publicidad no representan lonmid.a publicidad de cualquier producto es
apenas una parte del gran planobdanding o gestion de marca, asi como el patrocinio y el
licenciamiento de la logomarca. Naomi orienta aspeen la marca como el sentido esencial de la
corporacion moderna, y en la publicidad como unwonutilizado para llevar ese sentido al mundo.

Al proponer a la publicidad como una solucion parausencia de memoria, aparece otro
dato social presente: elilture jamming, la practica de parodiar objetos publicitariossgrulos
outdoorspara alterar drasticamente sus mensajes. Sefide@tiRodriguez de Gerada como uno
de los mas creativos y habiles creadores de esteldi intervencion urbana.

El Corazén-Monumento puede provocar reaccionesrarias a lo propuesto, 0 mejor
dicho, puede provocar acciones inusitadas.

Sin embargo, ninguna época se vio, como la nuestiasu presente como ya poseido de
un sentido “historico”. Y solamente eso seria sifile para dotarla de una identidad, para
libertar la historia contemporanea de su imperfecciLas guerras totales y las
transformaciones revolucionarias, la rapidez dedasunicaciones y la penetracion de las
economias modernas en las sociedades tradicioeaslegsumen, todo lo que se suele
entender como “mundializacién” garantizé una mpadion general de las masas que, por
detras del frente de los hechos, otrora represamialos civilizados de la historia; al paso
gue los movimientos de colonizacion, tras la destzhcion, integraban a la historicidad
de tipo occidental sociedades enteras que, aundomenian el suefio de los pueblos “sin
historia”, o el silencio de la opresion coloniataBrasta democratizacion de la historia, que
le da al presente su especificidad, posee su l§gies leyes: una de ellas —la Unica que
aqui deseamos aislar— es que la actualidad, ezdacion generalizada de percepcion
histérica, culmina en un fenémeno nuevo: el suteso.

Pierre Nordsigue afirmando que tanto la prensa como la ratiie imagenes no acttian sélo
como medios de los cuales los sucesos serianvaetainte independientes, sino como la propia
condicién de su existencia. La publicidad da foars propia produccion. Sucesos capitales pueden
pasar sin que se hable de ellos.

La teatralidad propia de tantos sucesos contengumsala garantiza la publicidad o, al
contrario, ¢es la transmision directa la que Idie@nesa dimension? Palabras de Goethe a
Valmy: lo propio del suceso moderno se encuentisuatesarrollo en acto inmediatamente
publico, en no estar nunca sin reportero-espectadagspectador-reportero, en verse
haciéndose, ese “voyeurismo” le da a la actualidatb su especificidad con relacion a la
historia como su perfume ya historico. De alli iegaresion de juego mas verdadero que la
realidad, de diversion dramética, de fiesta qudtiedad se da a si misma a través del gran
suceso. Todo el mundo y nadie toman parte, pues timiman la masa a la cual nadie
pertenece. Ese suceso sin historiador se haca participacion afectiva de las masas, el s6lo
y Unico medio que ellas tienen para participaraevida publica; participacion exigente y

" El términoculture jammingdo usé en 1984 la banda de audiocolaje Negatiy@a&an Francisco.
8 Pierre Nora y Jacques Le Gdffistéria: novos problemasSao Paulo, Francisco Alves Editora, 1996, pag8ta
° Nora, op.cit., pagina 181
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alienada, voraz y frustrada, mdltiple y
distante, impotente y por tanto, soberana,
auténoma y teleguiada como esa realidad
impalpable de la vida contemporanea que
se llama opinion?

La intencién fundamental es hacer
reflexionar sobre la memoria historica. Es
necesario aclarar que la memoria social
depende de mudltiples factores: del nivel de
efectividad en la representacion de
diferentes hechos histéricos, de las disputas
politicas acerca de lo que se pretende
recordar u olvidar, de las ideologias que
intervienen en la lucha simbdlica de la
configuracién de un presente y un pasado
construido por diferentes actores politicos.
Uno se pregunta en qué estado se encuentra
nuestra memoria. En Argentina y en Brasil
desde hace décadas se ejerce la violencia
MO”“megt,o i simbdlica a favor del olvido de lo cotidiano,

bl  son paises donde, poco a poco y debido al
esfuerzo de distintos sectores, se lucha por

la “amnesia social”.

En el caso de Buenos Aires y de Brasilia, se degak la historia es mas un recuerdo
superficial de lecciones tomadas en la escuela,umashistoria de sucesos que una historia que
privilegia los simbolismos y las representacionesntales, la magia, la donacion, los mitos, el
folklore, el parentesco, el hombre comun y cotidian

Los monumentos como lugares de la memoria no aefial espacio de construccion
publica, donde la historia se reformula constantgeng la reescriben todos. Tal vez, empezar a
considerar “graffiti”, garabatos o la presenciaudecorazén en estos espacios de construccion de
la identidad como nuevas voces, que intentan semarsste discurso oficial, sea un buen
comienzo para construir una memoria abierta y ustaria donde se reconozcan los elementos
constructivos de una identidad cultural y local.

Se propone experimentar el Corazon-Monumento,uEm@s Aires y en Brasilia, de cara
a la posibilidad de recuperar a la ciudad en suidatl transformadora.

*Faculdade de Arquitetura e Urbanismo de Planatiot@l (FAUPLAC)

9 Ibidem, pagina 185.



